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‘KENTLERİ YENİDEN DÜŞÜNMEK’

VİZYON
TASARIM

SOSYAL ETKİNASIL?
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Bir Arada; Bireyler, Sektörler, Kurumlar

Temalar; Ölçekler arası Programlar

Katılım ve Çözüm; Çalıştay ve EtkinlikN
as

ıl?

Kamu, özel sektör ve sivil toplum işbirliği ile bölge, kent ve mahalle ölçeğinde
yeni planlama yaklaşımları ve modelleri geliştirmek için.



Amaç; Kentlerin vizyon ve eylem
çerçevesinde yeniden kurgulanması için
yol haritaları hazırlanması
Beklenti; 81 katılımcı ile vizyon
planlarının hazırlanması ve kent stratejisti
yetiştirilmesi
Ürün; 81 Vizyon Planı
İşbirliği; Çevre ve Şehircilik Bakanlığı,
Kalkınma Ajansları ve Belediyeler Hedef
Kitle; Uzmanlar ve öğrenciler
Süre; 4 ay



81 Katılımcı,
7 Vizyon Çalıştayı, 

3.884 Sayfalık
81 Vizyon Planı





Amaç; Her biri Avrupa ve Anadolu
kentlerinin bazılarından büyük olan 39
ilçenin farklılık gösteren dönüşüm
dinamiklerinin ortaya çıkarılması ve
İstanbul Vizyonu çerçevesinde imar
planlarına altlık oluşturacak stratejilerin
kentsel gelişim şemaları haline getirilmesi
Beklenti; 39 ilçenin stratejik şemaları ile
ortaya çıkan yeni dinamiklerin ve
stratejilerin çift taraflı (yukarıdan aşağı,
aşağıdan yukarı) yaklaşımlarla tartışılarak,
İstanbul 2023 Stratejik Planı için entegre
bir altlık oluşturması
Ürün; 39 Kent Şeması, İstanbul Mekansal
Gelişim Strateji Çerçevesi
İşbirliği; İBB, İSTKA, İlçe
Belediyeleri Hedef Kitle; Planlama ve
Tasarım Ofisleri, Öğrenciler
Çalışma Alanı; 39 ilçe
Süre; 6 ay



117 Katılımcı
6 Çalıştay

39 Kent Kimlik Kartı
150 Sayfalık Rapor



AMAÇ

ÜRÜN

KATILIMCILAR

SÜRE

Amaç; Dönüşüm projelerinin mekan ve
yaşama olan etkilerinin değerlendirilmesi
ve olumsuz etkilerin minimize edilmesi için
sosyal etki analizi yapılması
Beklenti; On dönüşüm alanında bu
analizlerin yapılması ve sosyal etki planı
hazırlanması için sosyal plancı
yetiştirilmesi
Ürün; Sosyal Etki Değerlendirme (SED)
Rehberi
İşbirliği; Üniversiteler, Dernekler
Hedef Kitle; Plancı, Sosyolog, İletişimciler,
Yerel Liderler
Çalışma Alanı; Fikirtepe, Çeliktepe,
Tarlabaşı, Sulukule, Sarıgöl, Okmeydanı,
Yenisahra, Yunus Mh., Vatan Mh., Ayazma
Süre; 4 ay
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SOSYAL PROFİL
Gelenler-Gidenler

KOMŞULUK
Mahalleli-Site 

Sakini

BEKLENTİLER
Algı-Kaygı
EKONOMİK
Kayıplar-Kazançlar

KULLANIMLAR

Konut-Karma

DOKU

Mahalle-Site

KONUT 

TİPOLOJİSİ
Apartman-Blok

İŞ YERLERİ
Dükkan-AVM
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30 Katılımcı
4 Çalıştay

10 Mahalle Raporu

1 Ortak Rapor

1 SED Rehberi



BASIN 

TOPLANTILARI
17 Ağustos 
2013

6 Şubat 
2015

15 Mayıs 
2014

7 Nisan 
2015



2015





ÇARPAN ETKİSİ





KAVRAMSAL ÇERÇEVE



SOSYAL ETKİ TASARIMI 
YÖNTEM KARTLARI



BEK ANALİZİ
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STRATEJİK ve TAKTİK ÇERÇEVE



5T - SOSYAL ETKİ DEĞERLENDİRMESİ (SED)



PROJE GELİŞTİRENLER

SOSYAL ETKİ

YAŞAYANLAR VE ÇALIŞANLAR

ETKİLEYEN VE ETKİLENEN

NASIL YAPILMALI?

NE YAPILMALI?

NEDEN YAPILMALI?

4E - SOSYAL ETKİLEŞİM MATRİSİ

Kaynak: Kentsel Strateji


